
【新聞快訊】

蝦皮攜手賣家推「循環包裝計畫2.0」，目標減240萬公斤碳排量

【2023年07月13日訊】蝦皮購物去年推出店到店循環包裝備受用戶支持，一年來已省下超過60萬公斤碳

排放量，相當於兩個大安森林公園的吸碳面積。今再宣布推出「蝦皮店到店循環包裝計畫2.0」，將擴大服

務範圍邀請站上超過千間賣家一同響應，並推廣至全台100家智取門市上線。未來適用範圍不限於蝦皮直

送商品，將有更多商品適用蝦皮店到店循環包裝，預計年底前將減少超過40萬個紙箱，相當於減少約240

萬公斤的碳排放量。

視初期環保效益顯著，蝦皮購物進一步推動「蝦皮店到店循環包裝計畫2.0」，擴大循環包裝的服務範圍，

評估合適的賣家進行合作。為降低平台賣家實施循環包裝的門檻和初始成本，蝦皮購物將負責循環箱回

收整理、消毒等物流程序，並額外補貼箱體租借費用及相關成本，藉此強化賣家參與意願。同時，蝦皮購

物也將運用過去營運數據進行資料分析，研發更多尺寸的循環箱，以符合賣家各類型商品包裝的需求。

除邀請賣家加入，蝦皮購物今年7月底前將於全台100間智取門市全面上線循環包裝自助歸還的服務，消

費者只要透過「下單選、自備袋、拆箱還」簡易三步驟，在無人店面也能夠自行實踐環保行動。

蝦皮購物品牌行銷部長廖君凰表示：「蝦皮購物向來積極關注環保永續議題、友愛環境，去年推出循環包

裝服務廣受用戶好評，期許未來能透過『蝦皮店到店循環包裝計畫 2.0』推動站上賣家共同加入環保行列。

目標在年底前能邀請超過千間賣家響應，達到節省40萬個紙箱、240萬公斤的碳排放量，實踐『從源頭減

量包裝』。」

目前蝦皮商城「L'Oréal Paris巴黎萊雅官方旗艦店」已率先響應表達支持，未來在該賣場下單，凡適用循

環包裝的商品皆可選用店到店循環包裝選項。巴黎萊雅表示：「我們希望持續發揮品牌影響力，身為全球

第一美妝品牌，我們會持續堅持對永續發展和社會共融的企業承諾。」

隨著環保永續意識盛行，民眾已逐漸建立綠色消費習慣，根據媒體最新調查
1
顯示，七成的消費者在選購

商品時會注意到產品是否過度包裝，而超過八成則是會自備環保袋或容器。蝦皮購物將持續關注永續議

題，透過「蝦皮店到店循環包裝計畫 2.0」改善網購生態擴大循環包裝服務範圍，以加快網購包裝減量推行

，落實環境永續行動。

###

【關於蝦皮購物】

蝦皮購物是台灣及東南亞地區領銜電商平台，持續推動企業數位化和線上業務，幫助人們受益於數位服務生態及促進各地發展，旨在促動具

有包容性與可持續性的數位生態發展。
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蝦皮購物每日為數百萬消費者提供輕鬆、安全且高互動性的線上購物體驗。蝦皮購物也是該區域數位經濟的主要貢獻者，並致力於幫助品牌

及創業者在電子商務產業獲得成功。

蝦皮購物母公司Sea (股票代碼:SE) 為首間於紐交所上市的東南亞互聯網企業。透過旗下三大業務：蝦皮購物、Garena和Sea Money，Sea

集團的理念為運用科技的力量改善當地消費者及中小企業的生活。


